
Verkin:

Portfolio:

„Í þessu portfolio er nokkur dæmi um nýlegustu verk mín. Þau eru flest alveg unnin
af mér, þó oft með hjálp eða í sammvinnu góðra manna/kvenna.
Hugmyndirnar, útfærslurnar, Art Direction, textar, (stundum leikstjón/upptaka)
og að lokum kynning verkanna til viðskiptavina var aðalega í mínum höndum.
Loka útlit og hönnun var þó oftast unnin með frábærum hönnuðum.
Allt eldra efni inn á heimasíðunni Beardedbee.com er þó alfarið unnið af mér.“
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Creative process:

Good Vibrations:

V A

Prent fyrir fræga kynlífstækjabúð í San Francisco þar sem viðskiptavinir eru að 
mesut leiti konur. Textinn er tvíþættur, bæði stingur upp á að gefa skít í 
karlmennina/maka og kaupa eitthvað fyrir sjálfan þig, að makar séu óþarfir eða að 
kíkja í heimsókn og kaupa eitthvað æsandi fyrir kvöldið og „Screw the boyfriend“  
gjöf valentínusargjöf. Við erum einföld dýr. Aðrar útgáfur voru fyrir samkynhneigð 
pör (Spouse, lover, girlfriend o.s.frv.) 

GirlsGirls
Girls

Girls

Screw
your Boyfriend

GOOD IBRATIONS
www.goodvibes .com



Creative concept :

Póstdreifing:

"Fengum Póstdreifingu uppí hendurnar og vildum gera þá sýnilegri og 
skemmtilegri. Bjuggum til alveg nýja ímynd sem segir að þeir séu fagmenn en með 
húmor, framsæknir, persónulegir og bara fólk eins og þú. Þetta var fjölpóstur 
(enda eru þeir lang bestir í því) sem kynnti fyrir fólki hversu vel hann virkar 
(fæstir vita það). Þetta var útlit sem átti eftir að koma til með að leiða hvernig 
ímynd þeirra yrði héðan af."
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Creative process:

Póstdreifing:

"Þróun útlits. Frá vinstri til hægri. Ákvörðun var tekin að halda áfram á persónulegum 
nótum. Allt er handgert og myndir teknar af því líkt og í bæklingunum á undan. 
Þessi fyrir jólin taldi svo niður dagana (birtingar á viku fresti) á piparkökunum."
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Creative concept :

Póstdreifing:

"Tókum handgerð Post-it hugmyndina lengra. Gerður Post(dreifing)-it! Blanda 
af upplýsingum og húmor. Póstdreifing fékk birtingu í Fréttablaðinu (kubba hér 
og þar) og við gerðum „dummy“ frétt sem búið var að líma ofan á handskrifað 
post-it. Einnig var dreif alvöru post-it til markaðsstjóra þar sem 10 hvert post-it 
var með eitthver af þessu skilaboðum. Að lokum voru gerðar útvarpsauglýsingar 
úr textanum."
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Fjölpóstur sem virkar! Fjölpóstur sem virkar!

Fjölpóstur sem virkar!
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Creative concept :

Póstdreifing:

"Loks á að merkja bílana og hengja upp „alvöru“ Post-it auglýsingar síðar."
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Hugmynd/útfærsla :

Sjónvarp/internet:
 http://youtu.be/XUGLKsBJFCs
 http://youtu.be/GnPmB0CCOlQ
 http://youtu.be/HvutSRGIpCA

Bílanaust:

"Hér var Intergrated Marketing aðferð notuð. Við fengum mann sem leit út eins 
og Chuck Norris og bjuggum til auglýsingarherferð í prenti og á netinu í 
kringum Mottumars. Allt það náði svo hámarki með Social Media leik þar sem 
fólk sendi inn mynd af sér með Tjakk Norris sjálfum sem var staðsettur í öllum 
Bílanaust búðum. Ekki var verra að nokkrir Tjakk standar hurfu og birtist fjöldi 
mynda af honum niður í bæ á djamminu með fólki.
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TJAKK NORRIS
MUN MÆTA Í BÍLANAUST Í MARS!
Dagarnir 1. mars - 21. mars í Bílanaust verða 
tileinkaðir mottumars, STP vörum og síðast 
en ekki síst TJAKK NORRIS.
 
Prentaður hefur verið Tjakk Norris í raunstærð og mun hann prýða  
verslanir Bílanaust á þessu tímabili. Leikurinn er gerður fyrir viðskipta-
vini okkar og felst í því að láta taka mynd af sér og Tjakk Norris  
(eða taka hana sjálf(ur)) og senda hana á facebook síðu Bílanaust. 

Einu sinni í viku verður dreginn heppin(n) þátttakandi sem vinnur  
eftirfarandi verðlaun (dregið verður þann 7., 14. og 21. mars á facebook ): 

   50.000 króna inneign í Bílanaust. 
   Leyfi til að safna mottu óáreittur. 
   Ermalausa gallaskyrtu.

Við viljum hvetja starfsmenn til að benda viðskiptavinum okkar á  
að taka þátt í herlegheitunum enda glæsileg verðlaun í boði. Það eina 
sem þarf að gera er að láta smella af sér mynd. Hentugt að bjóða upp 
á þann möguleika eftir að viðskiptavinur kaupir vöru, eða þegar hann 
gengur framhjá myndinni. 

Ef einhver er ekki á facebook er hægt að senda myndina  
á netfangið:  mottumars@bilanaust.is

BÍLANAUST SENDIR LIÐ Í MOTTUMARS
Bílanaust hefur mikinn áhuga á að senda lið í mottumars keppnina, 
enda frábær vettvangur til að leggja góðu málefni lið. Við hvetjum alla 
þá sem mottu geta valdið að safna og skrá sig í Bílanaust mottulið. 
Skráning er á www.mottumars.is

BÍLANAUST ROTTAN 2014  
Verðlaun verða veitt á árshátíðinni fyrir:

   Frumlegustu mottuna 
   Óhugnarlegustu mottuna 
   Minnstu mottuna

Allir sem taka þátt mega en er ekki skylt að  
raka af sér Rottuna fyrir kvöldverð. Fimm manna  
dómnefnd verður skipuð af mökum starfsmanna.  
Til sönnunar verða teknar myndir af öllum  
keppendum laugardaginn 15. mars.

Takmarkið er að safna peningum til góðs málefnis, auka sölu á vörum 
og síðast en ekki síst að hafa gaman af þessu, það er ekki á hverjum 
degi sem Tjakk Norris mætir í Bílanaust. 

Í VON UM FRÁBÆRA ÞÁTTÖKU  
MEGI BESTA MOTTAN VINNA! 
Nánari upplýsingar hjá Stjóna, 535 9011 / 662 7100



Uppsett:

Vefsíðan:

"Lifandi og skemmtileg. Þegar flett var niður fóru allskonar hlutir að gerast. 
Tjakk Norris fékk yfirvaraskegg, skemmtilegir hlutir flugu inn og annað fjör.
Allskonar „leyni“ grín var á síðunni sem aðeins var hægt að sjá ef maður hélt 
bendlinum yfir ákveðnum svæðum. "
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Inní Tjakk_Norris_vefsida
foldernum er index.html  
sem þarf að draga í browser
til að sjá vefsíðuna.



Herferð:

Armor All:

"Þetta voru aðallega útvarpsauglýsingar sem voru spilaðar mikið yfir sumarið. 
Bónpakkar voru seldir í búðum. Gerðir voru standar, dreifimiðar og svo loks 
sumarleikur sem fór fram á social media og internetinu. Sá leikur skilaði sér 
með yfir 1500 á póstlista og enn fleiri Like."
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Útvarp:
 http://youtu.be/PjDKcId6XUc



Hvað var gert:

Búðin að flytja:

"Skilti í búðinni uppá höfða fyrir flutning búðarinnar á nýjan stað. Ásamt þessu 
voru miðar sem báðust afsökunar ef varan var ekki til (með sama húmor). Að 
lokum var birt opna með leiðbeiningum að nýju búðinni ásamt tilboðum. 
Skipulagðar uppákomur og gjafir á staðnum líkt og buff og lyktarspjöld."

V A



Creative process :

Opnun búðar:

"Við opnun nýju búðarinnar var settur upp bar, prentað á bjórinn nýtt logo, mjög 
eiganlegt buff gefið (eins og fánarnir sem flöktu að framan, boðskortum dreift til 
aðila sem snúa að iðnaðnum og svo ilmspjald gefið (og er enþá dag í dag gefið 
með öllum kaupum)."

V A



Prent :

Annað:

"Annað prent sem gert var fyrir Bílanaust."
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Gæði, reynsla og gott verð!

GÆÐIN 
TRYGGJA 
ÁRANGUR!
ÞÚ FÆRÐ ÖLL HELSTU VÖRUMERKIN 
FYRIR BÍLINN ÞINN HJÁ OKKUR
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REYKJAVÍK, Bíldshöfða 9, KÓPAVOGUR, Smiðjuvegi 4a, græn gata, 
HAFNARFJÖRÐUR, Dalshrauni 17
REYKJANESBÆR, Krossmóa 4, SELFOSS, Hrísmýri 7, 
AKUREYRI, Furuvöllum 15, EGILSSTAÐIR, Lyngás 13

www.bilanaust.is Sími: 535 9000
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REYKJAVÍK, Bíldshöfða 9,
KÓPAVOGUR, Smiðjuvegi 4a, græn gata
HAFNARFJÖRÐUR, Dalshrauni 17
REYKJANESBÆR, Krossmóa 4, SELFOSS, Hrísmýri 7 
AKUREYRI, Furuvöllum 15, EGILSSTAÐIR, Lyngás 13

www.bilanaust.is Sími: 535 9000 Gæði, reynsla og gott verð!

VERTU MEÐ KVEIKT Á PERUNNI
GÓÐ HUGMYND!



RE :

Reykjavík Excursions:

"Brot af því sem ég hef gert fyrir RE. Með breyttum áherslum og nýrri ímynd
gerðum við Reykjavík Excursion leiðandi á sínu sviði."

V A



RE :

Reykjavík Excursions:

"Veggspjöld sem voru á ferðaskrifstofum í Canada. Texti, tag, Art Direction og
concept unnið af mér. Tag ennþá í notkun."

V A



Creative process :

BYKO:

"Þurfti að koma með prent og net fyrir Gaypride. Hugsaði vel og lengi hvað 
mundi virka fyrir BYKO menn sem hafa sínar eigin hugmyndir."

V A

GLEÐILEGA HÁTÍÐ GLEÐILEGA HÁTÍÐ



Sjónvarp/internet:
 https://www.youtube.com/watch?v=PVXcyjPbJT0

Creative process:

ÖBÍ:

"Kynna þurfti mikið af upplýsingum fyrir almenningi og stjórnmálamönnum. 
Hvernig gerum við það á skemmtilegri hátt? Með því að hafa þetta meira Visual 
og fjörugri liti. Með litunum vorum við líka að reyna að hafa þetta glaðlegra en 
ekki neikvætt eins og svo lengi hefur fylgt ÖBÍ. Þetta allt varð að gera með það 
til hliðsjónar að ALLIR gætu nálgast efnið (fötlun)."
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Creative process:

Boli bjór:

V A

„Það er ekki auðvelt að auglýsa bjór en það var yfirstígið með því að hafa hann 
eingöngu á samfélagsmiðlum og með  part af uppákomum. Reglulega voru haldin 
„leyni“ Block partý þar sem var tónlist, bjór og grill. Tekin var mynd af QR 
koðanum og upp kom kort um hvar partýið var. Reynt var að halda einhverskonar 
uppátæki eða samfélags allavega leiki einusinni í mánuði.“



Creative concept :

Annað útgefið efni:

"Verk hér og þar, sum gerð í skóla, gerð innanhúss eða bara eldri verk.
Smellið á linka."

V A

https://www.youtube.com/watch?v=LFnmaloZVRw

Útvarp: Útfarastofa kirkjugarðana SPOOF

https://www.youtube.com/watch?v=tpAQqWDK-gQ

Útvarp: Póstdreifing:

https://www.youtube.com/watch?v=maYlT1ZNJ6A

Útvarp: Félag úrsmiða:

Internet: Byko
Allt gert innanhúss, öll kennskumyndbönd. Low buget. Hér er dæmi:

https://www.youtube.com/watch?v=_xrYEE0G0VE

Internet/TV: Krónan
Allt gert innanhúss, öll kennskumyndbönd. Low buget.  Hér er dæmi:

https://www.youtube.com/watch?v=YDuyliR9cSk

TV: Bílanaust
Flott auglýsing gerð fyrir lítið fé:

https://www.youtube.com/watch?v=XUGLKsBJFCs
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